17 июня 2003 года N 299-35


ЗАКОН САНКТ-ПЕТЕРБУРГА

О ВВЕДЕНИИ НА ТЕРРИТОРИИ САНКТ-ПЕТЕРБУРГА

СИСТЕМЫ НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ В ВИДЕ ЕДИНОГО НАЛОГА

НА ВМЕНЕННЫЙ ДОХОД ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Принят Законодательным

Собранием Санкт-Петербурга 4 июня 2003 года


(в ред. ЗАКОНОВ Санкт-Петербурга

от 28.11.2003 N 647-97, от 28.05.2004 N 273-41,

от 24.11.2004 N 584-78, от 30.05.2005 N 247-25,

от 28.11.2005 N 621-88)

Настоящий Закон Санкт-Петербурга в соответствии с Налоговым кодексом Российской Федерации вводит на территории Санкт-Петербурга систему налогообложения в виде единого налога на вмененный доход для отдельных видов деятельности (далее - единый налог).

Статья 1. Исключена. - Закон Санкт-Петербурга от 28.11.2003 N 647-97.

Статья 1. Утратила силу. - Закон Санкт-Петербурга от 30.05.2005 N 247-25.

Статья 1. Виды предпринимательской деятельности, в отношении которых на территории Санкт-Петербурга вводится единый налог

(в ред. Закона Санкт-Петербурга от 28.11.2005 N 621-88)

На территории Санкт-Петербурга единый налог вводится в отношении следующих видов предпринимательской деятельности:

1) оказания бытовых услуг, их групп, подгрупп, видов и(или) отдельных бытовых услуг, классифицируемых в соответствии с Общероссийским классификатором услуг населению;

2) оказания ветеринарных услуг;

3) оказания услуг по ремонту, техническому обслуживанию и мойке автотранспортных средств;

4) оказания услуг по хранению автотранспортных средств на платных стоянках;

5) оказания автотранспортных услуг по перевозке пассажиров и грузов, осуществляемых организациями и индивидуальными предпринимателями, имеющими на праве собственности или ином праве (пользования, владения и(или) распоряжения) не более 20 транспортных средств, предназначенных для оказания таких услуг;

6) розничной торговли, осуществляемой через киоски, палатки, лотки и другие объекты стационарной торговой сети, не имеющей торговых залов, а также объекты нестационарной торговой сети;

7) оказания услуг общественного питания, осуществляемых через объекты организации общественного питания, не имеющие зала обслуживания посетителей;

8) распространения и(или) размещения наружной рекламы;

9) распространения и(или) размещения рекламы на автобусах любых типов, трамваях, троллейбусах, легковых и грузовых автомобилях, прицепах, полуприцепах и прицепах-роспусках, речных судах;

10) оказания услуг по передаче во временное владение и(или) пользование стационарных торговых мест, расположенных на рынках и в других местах торговли, не имеющих залов обслуживания посетителей;

11) розничной торговли, осуществляемой через магазины и павильоны с площадью торгового зала не более 150 квадратных метров по каждому объекту организации торговли.

Статья 2. Значения корректирующего коэффициента базовой доходности К2

(в ред. Закона Санкт-Петербурга от 28.11.2005 N 621-88)

1. В целях учета особенностей места ведения предпринимательской деятельности территория Санкт-Петербурга разграничивается на две группы:

1) внутригородские муниципальные образования Санкт-Петербурга, указанные в подпунктах 1-81 пункта 3 статьи 7 Закона Санкт-Петербурга от 30 июня 2005 года N 411-68 "О территориальном устройстве Санкт-Петербурга";

2) внутригородские муниципальные образования Санкт-Петербурга, указанные в подпунктах 82-111 пункта 3 статьи 7 Закона Санкт-Петербурга от 30 июня 2005 года N 411-68 "О территориальном устройстве Санкт-Петербурга".

2. Установить следующие значения корректирующего коэффициента базовой доходности К2, учитывающие особенности ведения указанных в статье 1 настоящего Закона Санкт-Петербурга видов предпринимательской деятельности:

	N   
п/п  
	Вид предпринимательской деятельности 
	Значение   
корректиру-
ющего коэф-
фициента   
базовой    
доходности 
К2         
для внутри-
городских  
муниципаль-
ных образо-
ваний      
Санкт-     
Петербурга,
указанных в
подпункте 1
пункта 1   
настоящей  
статьи     
	Значение   
корректиру-
ющего коэф-
фициента   
базовой    
доходности 
К2         
для внутри-
городских  
муниципаль-
ных образо-
ваний      
Санкт-     
Петербурга,
указанных в
подпункте 2
пункта 1   
настоящей  
статьи     

	1     
	2                  
	3     
	4     

	1     
	Оказание бытовых услуг, в том числе: 
	
	

	1.1   
	Ремонт, окраска и пошив обуви,       
в том числе:                         
	
	

	1.1.1 
	Пошив ортопедической  обуви (код ОКУН
011305)                              
	0,2    
	0,2    

	1.1.2 
	Иные виды бытовых услуг  по  ремонту,
окраске и  пошиву  обуви  (коды  ОКУН
011100-011410, за исключением 011305)
	0,4    
	0,2    

	1.2   
	Ремонт и пошив швейных, меховых и ко-
жаных изделий, головных уборов и  из-
делий текстильной галантереи, ремонт,
пошив и вязание  трикотажных  изделий
(коды ОКУН 012100-012605)            
	0,6    
	0,4    

	1.3   
	Ремонт  и  техническое   обслуживание
бытовой радиоэлектронной  аппаратуры,
бытовых  машин  и  бытовых  приборов,
ремонт и изготовление  металлоизделий
(коды ОКУН 013100-013451)            
	0,8    
	0,6    

	1.4   
	Изготовление и  ремонт  мебели  (коды
ОКУН 014100-014309)                  
	0,6    
	0,4    

	1.5   
	Химическая чистка и крашение,  услуги
прачечных (коды ОКУН 015100-015421)  
	0,4    
	0,2    

	1.6   
	Ремонт и строительство жилья и других
построек (коды ОКУН 016100-016314)   
	1,0    
	1,0    

	1.7   
	Услуги фотоателье и фото- и кинолабо-
раторий,   транспортно-экспедиторские
услуги (коды ОКУН 018100-018331)     
	0,6    
	0,4    

	1.8   
	Услуги   бань   и   душевых,   парик-
махерских. Услуги предприятий по про-
кату.  Ритуальные,  обрядовые  услуги
(коды ОКУН 019100-019752,  за  исклю-
чением 019701-019712)                
	0,6    
	0,4    

	2     
	Оказание ветеринарных услуг,         
в том числе:                         
	
	

	2.1   
	В ветеринарных лечебницах            
	0,6    
	0,6    

	2.2   
	Вне ветеринарных лечебниц            
	1,0    
	1,0    

	3     
	Оказание услуг по  ремонту,  техниче-
скому обслуживанию и мойке  автотран-
спортных средств                     
	1,0    
	1,0    

	4     
	Оказание услуг по хранению  автотран-
спортных средств на платных стоянках 
	1,0    
	1,0    

	5     
	Оказание автотранспортных услуг      
	1,0    
	1,0    

	6     
	Розничная  торговля,   осуществляемая
через объекты  стационарной  торговой
сети, не  имеющей   торговых   залов,
и розничная торговля,  осуществляемая
через объекты нестационарной торговой
сети,                                
в том числе:                         
	
	

	6.1   
	Розничная торговля молоком и молочной
продукцией,  хлебом  и  хлебобулочной
продукцией                           
	0,5    
	0,3    

	6.2   
	Розничная торговля иными видами  про-
дукции                               
	1,0    
	0,5    

	6.3   
	Розничная торговля, осуществляемая на
территории отделений почтовой связи  
	0,3    
	0,3    

	6.4   
	Развозная  (разносная)  торговля  (за
исключением   торговли   подакцизными
товарами, лекарственными препаратами,
изделиями  из   драгоценных   камней,
оружием и патронами к нему,  меховыми
изделиями   и   технически   сложными
товарами бытового назначения)        
	1,0    
	0,8    

	7     
	Оказание услуг общественного  питания
через объекты организации  обществен-
ного питания, не имеющие залов обслу-
живания посетителей                  
	1,0    
	0,8    

	8     
	Распространение и(или) размещение ре-
кламы на автобусах любых типов, трам-
ваях, троллейбусах, легковых и грузо-
вых автомобилях,  прицепах,  полупри-
цепах  и  прицепах-роспусках,  речных
судах                                
	1,0    
	1,0    

	9     
	Распространение   и(или)   размещение
наружной рекламы,                    
в том числе:                         
	
	

	9.1   
	Распространение   и(или)   размещение
наружной рекламы с площадью  информа-
ционного поля наружной рекламы с  лю-
бым способом  нанесения   изображения
либо с площадью информационного  поля
наружной  рекламы  с   автоматической
сменой изображения, либо  с  площадью
информационного поля электронных таб-
ло  наружной  рекламы  не  более   18
квадратных метров на территории:     
	
	

	9.1.1 
	Городской зоны I категории           
	0,3    
	0,3    

	9.1.2 
	Городской зоны II категории          
	0,25   
	0,25   

	9.1.3 
	Городской зоны III категории         
	0,19   
	0,19   

	9.2   
	Распространение и(или) размещение на-
ружной рекламы с площадью  информаци-
онного поля наружной рекламы с  любым
способом нанесения  изображения  либо
с площадью информационного  поля  на-
ружной   рекламы   с   автоматической
сменой изображения, либо  с  площадью
информационного поля электронных таб-
ло наружной рекламы более 18 квадрат-
ных метров на территории:            
	
	

	9.2.1 
	Городской зоны I категории           
	0,25   
	0,25   

	9.2.2 
	Городской зоны II категории          
	0,2    
	0,2    

	9.2.3 
	Городской зоны III категории         
	0,16   
	0,16   

	10    
	Оказание услуг по передаче во времен-
ное владение и(или) пользование  ста-
ционарных торговых мест,  расположен-
ных на рынках и в других местах  тор-
говли, не имеющих залов  обслуживания
посетителей                          
	1,0    
	0,7    

	11    
	Розничная   торговля,  осуществляемая
через объекты  стационарной  торговой
сети, имеющие торговые залы,         
в том числе:                         
	
	

	11.1  
	Объекты стационарной  торговой  сети,
имеющие торговые залы, в которых объ-
ем реализации одной  группы  товаров,
определяемой  на  основании  ГОСТа  Р
51303-99 "Торговля. Термины и опреде-
ления", утвержденного  постановлением
Госстандарта  России  от  11  августа
1999 года  N  242-ст,  составляет  не
менее  80  процентов  в   стоимостном
выражении в общем  объеме  реализации
товаров, реализующие:                
	
	

	11.1.1
	Продукцию, облагаемую акцизами       
	1,0    
	1,0    

	11.1.2
	Вычислительную технику,  телерадиото-
вары,    музыкальные     инструменты;
средства связи; антиквариат,  фарфор,
хрусталь, ювелирные изделия; средства
коррекции зрения                     
	1,0    
	0,8    

	11.1.3
	Хлеб и хлебобулочную продукцию; моло-
ко и молочную продукцию; детское  пи-
тание и диабетическую продукцию,  то-
вары детского ассортимента; цветы жи-
вые, семена, саженцы, рассаду,  поса-
дочные материалы                     
	0,3    
	0,1    

	11.1.4
	Товары, принятые от граждан на комис-
сионных условиях (кроме антиквариата,
аудио- и видеотехники, компьютеров   
и средств связи)                     
	0,07   
	0,07   

	11.1.5
	Иные виды продукции                  
	0,5    
	0,4    

	11.2  
	Иные  объекты  стационарной  торговой
сети, имеющие торговые залы,  работа-
ющие не менее 20 часов в сутки       
	1,0    
	0,8    

	11.3  
	Иные  объекты  стационарной  торговой
сети, имеющие торговые залы,  работа-
ющие менее 20 часов в сутки          
	0,5    
	0,4    


3. При осуществлении налогоплательщиками единого налога вида предпринимательской деятельности, указанного в пункте 1 статьи 1 настоящего Закона Санкт-Петербурга, значение корректирующего коэффициента базовой доходности К2 устанавливается равным 0,3 при условии, что в среднесписочной численности работающих (с учетом всех работников, в том числе работающих по совместительству, договорам подряда и иным договорам гражданско-правового характера) за каждый календарный месяц налогового периода инвалиды составляют более 70%.

4. При осуществлении видов предпринимательской деятельности, указанных в пунктах 6, 7, 11 статьи 1 настоящего Закона Санкт-Петербурга, на территории военных городков и воинских частей значение корректирующего коэффициента базовой доходности К2 устанавливается равным 0,3. При этом осуществление деятельности на указанных территориях подтверждается справкой начальника гарнизона (командира воинской части).

5. При осуществлении видов предпринимательской деятельности, указанных в пунктах 6 и 11 статьи 1 настоящего Закона Санкт-Петербурга, на территориях внутригородских муниципальных образований Санкт-Петербурга, указанных в подпункте 2 пункта 1 настоящей статьи, значение корректирующего коэффициента базовой доходности К2 в период с 1 октября по 1 апреля устанавливается равным 0,2.

6. В случае если к осуществляемому виду предпринимательской деятельности применимы несколько значений корректирующего коэффициента базовой доходности К2, установленных в пунктах 2-5 настоящей статьи, то при исчислении суммы единого налога принимается минимальное значение К2 из применяемых.

7. При осуществлении видов предпринимательской деятельности, указанных в пунктах 6 и 11 статьи 1 настоящего Закона Санкт-Петербурга, на внутридворовой территории значение корректирующего коэффициента базовой доходности К2, установленное в пункте 2 настоящей статьи, понижается на 30 процентов. При этом нахождение объекта на внутридворовой территории подтверждается соответствующей записью или отметкой в документе, выдаваемом уполномоченным исполнительным органом государственной власти Санкт-Петербурга, содержащем описание земельного участка, на котором расположен указанный объект.

Статья 3. Городские зоны распространения и(или) размещения наружной рекламы

(в ред. Закона Санкт-Петербурга от 28.11.2005 N 621-88)

Утвердить описание границ городских зон распространения и(или) размещения наружной рекламы, согласно приложению.

Статья 4. Заключительные положения

1. Настоящий Закон Санкт-Петербурга вступает в силу с 1 января 2004 года, но не ранее одного месяца со дня его официального опубликования.

2. Признать утратившим силу с 1 января 2003 года Закон Санкт-Петербурга от 22 ноября 2000 года N 641-70 "О едином налоге на вмененный доход для определенных видов деятельности", Закон Санкт-Петербурга от 31 октября 2001 года N 754-98 "О внесении изменений и дополнений в Закон Санкт-Петербурга "О едином налоге на вмененный доход для определенных видов деятельности".

Исполняющий обязанности губернатора

Санкт-Петербурга вице-губернатор

Санкт-Петербурга - руководитель

Канцелярии Администрации Санкт-Петербурга А.Д.Беглов


Санкт-Петербург,

