Производственная организация заключила договор с рекламным агентством на изготовление рекламных буклетов и их распространение среди потенциальных покупателей (путем рассылки и раздачи на улице). Стоимость изготовления буклетов составила 24 000 руб., в том числе НДС 4000 руб.; стоимость услуг по распространению составила 9000 руб., в том числе НДС 1500 руб. В июле 2003 г. организация перечислила 100-процентную предоплату. Буклеты отпечатаны в августе и распространены в течение сентября. Выручка от продажи продукции за 9 месяцев составила 700 000 руб. (без НДС). Как отразить указанную операцию, если выручка за период январь - октябрь составит 1 300 000 руб.? Доходы и расходы для целей исчисления налога на прибыль определяются методом начисления. Отчетными периодами по налогу на прибыль признаются месяц, два месяца и т.д. до окончания календарного года.

Для целей бухгалтерского учета суммы предоплаты, перечисленные за изготовление и распространение рекламных буклетов, не признаются расходом организации согласно п.3 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н.

Для целей исчисления налога на прибыль эти суммы также не признаются расходами в соответствии с п.14 ст.270 Налогового кодекса РФ.

В соответствии с Планом счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций и Инструкцией по его применению, утвержденными Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н, перечисленные организацией суммы предоплаты отражаются по кредиту счета 51 "Расчетные счета" в корреспонденции с дебетом счета 60 "Расчеты с поставщиками и подрядчиками", на котором указанные суммы учитываются обособленно. Обособление может быть организовано в аналитическом учете, без открытия субсчетов.

В августе 2003 г. рекламным агентством изготовлены буклеты. На дату подписания акта приемки-сдачи выполненных агентством работ по изготовлению буклетов право собственности на них переходит к организации.

Рекламные буклеты на основании п.2 Положения по бухгалтерскому учету "Учет материально-производственных запасов" ПБУ 5/01, утвержденного Приказом Минфина России от 09.06.2001 N 44н, являются материально-производственными запасами (МПЗ).

В соответствии с Планом счетов стоимость МПЗ (на которые к организации перешло право собственности), не вывезенных на конец месяца со склада поставщика, отражается по дебету счета 10 "Материалы" и кредиту счета 60 "Расчеты с поставщиками и подрядчиками" (без оприходования этих ценностей на склад).

На основании п.п.5, 6 ПБУ 5/01 буклеты принимаются к учету по стоимости их изготовления без учета НДС. Сумма НДС, уплаченная рекламному агентству в стоимости работ по изготовлению буклетов, отражается по дебету счета 19 "Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям" в корреспонденции с кредитом счета 60.

В данном случае после принятия буклетов к учету (август 2003 г.) и при наличии счета-фактуры рекламного агентства у организации на основании пп.1 п.2 ст.171, п.1 ст.172 НК РФ возникает право принять к вычету сумму НДС, уплаченную в стоимости их изготовления, что отражается бухгалтерской записью по дебету счета 68 "Расчеты по налогам и сборам" в корреспонденции с кредитом счета 19.

В соответствии с п.п.5, 9 ПБУ 10/99 стоимость изготовленных буклетов, а также стоимость услуг по их распространению являются рекламными расходами, которые в составе коммерческих расходов могут быть списаны единовременно в себестоимость продукции при выполнении условий, перечисленных в п.16 ПБУ 10/99. В данном случае эти условия выполняются на дату подписания акта выполненных услуг по распространению буклетов рекламным агентством (в сентябре 2003 г.).

В бухгалтерском учете признание расходов, связанных со сбытом продукции, отражается по дебету счета 44 "Расходы на продажу" в корреспонденции с кредитом счетов: 10 - на стоимость распространенных буклетов; 60 - на стоимость услуг по их распространению.

Для целей исчисления налога на прибыль рекламные расходы на изготовление и распространение буклетов являются прочими расходами, связанными с производством и реализацией, согласно пп.28 п.1 ст.264 НК РФ. Датой признания рекламных расходов в виде услуг, оказанных сторонней организацией, является дата расчетов в соответствии с условиями договора (п.7 ст.272 НК РФ). При этом на основании п.4 ст.264 НК РФ расходы на изготовление буклетов учитываются в полной сумме, а расходы на их распространение являются нормируемыми и признаются в размере, не превышающем 1 процента выручки от реализации, определяемой в соответствии со ст.249 НК РФ. В данном случае по итогам III квартала организация имеет право принять расходы по распространению буклетов в сумме, не превышающей 7000 руб. (700 000 руб. х 1%), а за период январь - октябрь - в сумме, не превышающей 13 000 руб. (1 300 000 руб. х 1%).

Общая сумма рекламных расходов, понесенных организацией по итогам 9 месяцев, составляет 27 500 руб. (24 000 руб. - 4000 руб. + 9000 руб. - 1500 руб.) <*>. Для целей бухгалтерского учета организация признает данные расходы в полной сумме по итогам 9 месяцев.

Учитывая вышеизложенное, на дату оказания рекламных услуг (сентябрь 2003 г.) организация для целей исчисления налога на прибыль учитывает рекламные расходы в сумме 27 000 руб. (20 000 руб. + 7000 руб.). Сверхнормативная сумма рекламных расходов в размере 500 руб. учитывается в следующем отчетном периоде январь - октябрь.

Сумма НДС, уплаченная рекламному агентству в стоимости услуг по распространению буклетов, принимается к вычету по мере учета стоимости этих услуг в составе расходов для целей исчисления налога на прибыль (пп.1 п.2, п.7 ст.171 и п.1 ст.172 НК РФ).

В терминологии Положения по бухгалтерскому учету "Учет расчетов по налогу на прибыль" ПБУ 18/02, утвержденного Приказом Минфина России от 19.11.2002 N 114н, расходы, признаваемые в бухгалтерском учете в одном отчетном периоде, а в налоговом учете - в последующие отчетные периоды, являются вычитаемыми временными разницами, которые приводят к образованию отложенного налогового актива (п.п.8, 11, 14 ПБУ 18/02).

В данном случае величина вычитаемой временной разницы, возникшей в сентябре, составляет 500 руб. Соответственно, сумма отложенного налогового актива равна 120 руб. (500 руб. х 24%).

На основании п.13 ПБУ 18/02 в данном случае вычитаемая временная разница может отражаться в аналитическом учете по счету 90 "Продажи", субсчет 90-2 "Себестоимость продаж".

Отложенные налоговые активы отражаются по дебету счета 09 "Отложенные налоговые активы" в корреспонденции с кредитом счета 68 "Расчеты по налогам и сборам", субсчет "Расчеты по налогу на прибыль" (п.17 ПБУ 18/02, Инструкция по применению Плана счетов).

Погашение этого отложенного налогового актива в данном случае производится в октябре.

В сентябре и октябре сумма признанного (погашенного) отложенного налогового актива корректирует сумму условного расхода по налогу на прибыль, под которым согласно п.20 ПБУ 18/02 понимается сумма налога на прибыль, определяемая исходя из бухгалтерской прибыли. В результате указанной корректировки определяется налог на прибыль для целей налогообложения, подлежащий уплате в бюджет, - текущий налог на прибыль (п.21 ПБУ 18/02).

	Содержание операций   
	Дебет 
	Кредит
	Сумма,
руб. 
	Первичный    
документ    

	Бухгалтерские записи июля 2003 г.               

	Перечислена предоплата   
в счет изготовления      
буклетов и оказания услуг
по их распространению    
(24 000 + 9000)          
	



60  
	



51  
	



33 000
	


Выписка банка по
расчетному счету

	Бухгалтерские записи августа 2003 г.             

	
Приняты на учет буклеты, 
изготовленные рекламным  
агентством               
	


10  
	


60  
	


20 000
	Акт приемки-  
сдачи     
выполненных  
работ     

	Отражена сумма НДС со    
стоимости буклетов       
	
19  
	
60  
	
4 000
	
Счет-фактура  

	Принят к вычету НДС      
со стоимости буклетов    
	
68  
	
19  
	
4 000
	
Счет-фактура  

	Бухгалтерские записи сентября 2003 г.            

	

Списана стоимость        
распространенных         
буклетов                 
	



44  
	



10  
	



20 000
	Отчет      
исполнителя, 
Акт приемки-  
сдачи оказанных
услуг     

	

Отражена стоимость       
услуг по распространению 
буклетов                 
	



44  
	



60  
	



7 500
	Отчет     
исполнителя, 
Акт приемки-  
сдачи оказанных
услуг     

	Отражена сумма НДС со    
стоимости услуг по       
распространению буклетов 
	

19  
	

60  
	

1 500
	

Счет-фактура  

	Принят к вычету НДС      
со стоимости услуг по    
распространению буклетов 
в части, приходящейся    
на стоимость услуг,      
учитываемых для целей    
исчисления налога на     
прибыль (7000 х 20%)     
	






68  
	






19  
	






1 400
	




Счет-фактура, 
Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Отражена вычитаемая      
временная разница        
	
	
	
500
	Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Отражен отложенный       
налоговый актив          
(500 х 24%)              
	

09  
	

68  
	

120
	
Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Начислен налог на рекламу
(27 500 х 5%) <**>       
	
91-2 
	
68  
	
1 375
	Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Бухгалтерские записи октября 2003 г.             

	Погашена вычитаемая      
временная разница        
	
	
	
500
	Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Погашен отложенный       
налоговый актив          
(500 х 24%)              
	

68  
	

09  
	

120
	
Бухгалтерская 
справка-расчет 

	Принят к вычету НДС      
со стоимости услуг по    
распространению буклетов 
в части, ранее не        
принятой к вычету        
(1500 - 1400)            
	




68  
	




19  
	




100
	


Счет-фактура, 
Бухгалтерская 
справка-расчет 


-------------------------------

<*> При условии, что у организации отсутствуют иные рекламные расходы.

<**> Согласно пп."з" п.1 и п.4 ст.21 Закона РФ от 27.12.1991 N 2118-1 "Об основах налоговой системы в Российской Федерации" юридические лица, рекламирующие свою продукцию, уплачивают налог на рекламу по ставке, не превышающей 5% стоимости услуг по рекламе, в порядке, установленном решениями районных и городских представительных органов власти.

В соответствии с п.5 ст.21 названного Закона сумма налога относится на финансовые результаты деятельности организаций.

Для целей налогообложения прибыли начисленная сумма налога на рекламу на основании пп.1 п.1 ст.264 НК РФ относится к прочим расходам, связанным с производством и реализацией, которые являются косвенными расходами (ст.318 НК РФ).
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