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Вопрос: Можно ли включить в себестоимость продукции (работ, услуг) в составе затрат на управленческие расходы предприятия приобретение полиграфических изданий (настенные и карманные календари, записные книжки и т.д.)?

Ответ: Согласно Положению о составе затрат себестоимость продукции (работ, услуг) представляет собой стоимостную оценку используемых в процессе производства продукции (работ, услуг) природных ресурсов, сырья, материалов, топлива, энергии, основных фондов, трудовых ресурсов, а также других затрат на ее производство и реализацию.

В связи с этим в себестоимость продукции (работ, услуг) включаются только те затраты по управлению производством, которые непосредственно связаны с осуществлением работниками аппарата управления своих должностных обязанностей.

Учитывая изложенное, расходы, связанные с приобретением настенных и карманных календарей, записных книжек, плакатов - календарей, могут быть отнесены на себестоимость продукции (работ, услуг) как канцелярские расходы.

Подписано в печать Г.В.Зинькова
19.09.2001 Ведущий специалист


Департамента налоговой политики

Минфина России

Производственная организация заключила договор с рекламным агентством на изготовление рекламных буклетов и их распространение среди потенциальных покупателей (путем рассылки и раздачи на улице). Стоимость изготовления буклетов составила 24 000 руб., в том числе НДС 4000 руб.; стоимость услуг по распространению составила 9000 руб., в том числе НДС 1500 руб. В июле 2003 г. организация перечислила 100-процентную предоплату. Буклеты отпечатаны в августе и распространены в течение сентября. Выручка от продажи продукции за 9 месяцев составила 700 000 руб. (без НДС). Как отразить указанную операцию, если выручка за период январь - октябрь составит 1 300 000 руб.? Доходы и расходы для целей исчисления налога на прибыль определяются методом начисления. Отчетными периодами по налогу на прибыль признаются месяц, два месяца и т.д. до окончания календарного года.

Для целей бухгалтерского учета суммы предоплаты, перечисленные за изготовление и распространение рекламных буклетов, не признаются расходом организации согласно п.3 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н.

Для целей исчисления налога на прибыль эти суммы также не признаются расходами в соответствии с п.14 ст.270 Налогового кодекса РФ.

В соответствии с Планом счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций и Инструкцией по его применению, утвержденными Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н, перечисленные организацией суммы предоплаты отражаются по кредиту счета 51 "Расчетные счета" в корреспонденции с дебетом счета 60 "Расчеты с поставщиками и подрядчиками", на котором указанные суммы учитываются обособленно. Обособление может быть организовано в аналитическом учете, без открытия субсчетов.

В августе 2003 г. рекламным агентством изготовлены буклеты. На дату подписания акта приемки-сдачи выполненных агентством работ по изготовлению буклетов право собственности на них переходит к организации.

Рекламные буклеты на основании п.2 Положения по бухгалтерскому учету "Учет материально-производственных запасов" ПБУ 5/01, утвержденного Приказом Минфина России от 09.06.2001 N 44н, являются материально-производственными запасами (МПЗ).

В соответствии с Планом счетов стоимость МПЗ (на которые к организации перешло право собственности), не вывезенных на конец месяца со склада поставщика, отражается по дебету счета 10 "Материалы" и кредиту счета 60 "Расчеты с поставщиками и подрядчиками" (без оприходования этих ценностей на склад).

На основании п.п.5, 6 ПБУ 5/01 буклеты принимаются к учету по стоимости их изготовления без учета НДС. Сумма НДС, уплаченная рекламному агентству в стоимости работ по изготовлению буклетов, отражается по дебету счета 19 "Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям" в корреспонденции с кредитом счета 60.

В данном случае после принятия буклетов к учету (август 2003 г.) и при наличии счета-фактуры рекламного агентства у организации на основании пп.1 п.2 ст.171, п.1 ст.172 НК РФ возникает право принять к вычету сумму НДС, уплаченную в стоимости их изготовления, что отражается бухгалтерской записью по дебету счета 68 "Расчеты по налогам и сборам" в корреспонденции с кредитом счета 19.

В соответствии с п.п.5, 9 ПБУ 10/99 стоимость изготовленных буклетов, а также стоимость услуг по их распространению являются рекламными расходами, которые в составе коммерческих расходов могут быть списаны единовременно в себестоимость продукции при выполнении условий, перечисленных в п.16 ПБУ 10/99. В данном случае эти условия выполняются на дату подписания акта выполненных услуг по распространению буклетов рекламным агентством (в сентябре 2003 г.).

В бухгалтерском учете признание расходов, связанных со сбытом продукции, отражается по дебету счета 44 "Расходы на продажу" в корреспонденции с кредитом счетов: 10 - на стоимость распространенных буклетов; 60 - на стоимость услуг по их распространению.

Для целей исчисления налога на прибыль рекламные расходы на изготовление и распространение буклетов являются прочими расходами, связанными с производством и реализацией, согласно пп.28 п.1 ст.264 НК РФ. Датой признания рекламных расходов в виде услуг, оказанных сторонней организацией, является дата расчетов в соответствии с условиями договора (п.7 ст.272 НК РФ). При этом на основании п.4 ст.264 НК РФ расходы на изготовление буклетов учитываются в полной сумме, а расходы на их распространение являются нормируемыми и признаются в размере, не превышающем 1 процента выручки от реализации, определяемой в соответствии со ст.249 НК РФ. В данном случае по итогам III квартала организация имеет право принять расходы по распространению буклетов в сумме, не превышающей 7000 руб. (700 000 руб. х 1%), а за период январь - октябрь - в сумме, не превышающей 13 000 руб. (1 300 000 руб. х 1%).

Общая сумма рекламных расходов, понесенных организацией по итогам 9 месяцев, составляет 27 500 руб. (24 000 руб. - 4000 руб. + 9000 руб. - 1500 руб.) <*>. Для целей бухгалтерского учета организация признает данные расходы в полной сумме по итогам 9 месяцев.

Учитывая вышеизложенное, на дату оказания рекламных услуг (сентябрь 2003 г.) организация для целей исчисления налога на прибыль учитывает рекламные расходы в сумме 27 000 руб. (20 000 руб. + 7000 руб.). Сверхнормативная сумма рекламных расходов в размере 500 руб. учитывается в следующем отчетном периоде январь - октябрь.

Сумма НДС, уплаченная рекламному агентству в стоимости услуг по распространению буклетов, принимается к вычету по мере учета стоимости этих услуг в составе расходов для целей исчисления налога на прибыль (пп.1 п.2, п.7 ст.171 и п.1 ст.172 НК РФ).

В терминологии Положения по бухгалтерскому учету "Учет расчетов по налогу на прибыль" ПБУ 18/02, утвержденного Приказом Минфина России от 19.11.2002 N 114н, расходы, признаваемые в бухгалтерском учете в одном отчетном периоде, а в налоговом учете - в последующие отчетные периоды, являются вычитаемыми временными разницами, которые приводят к образованию отложенного налогового актива (п.п.8, 11, 14 ПБУ 18/02).

В данном случае величина вычитаемой временной разницы, возникшей в сентябре, составляет 500 руб. Соответственно, сумма отложенного налогового актива равна 120 руб. (500 руб. х 24%).

На основании п.13 ПБУ 18/02 в данном случае вычитаемая временная разница может отражаться в аналитическом учете по счету 90 "Продажи", субсчет 90-2 "Себестоимость продаж".

Отложенные налоговые активы отражаются по дебету счета 09 "Отложенные налоговые активы" в корреспонденции с кредитом счета 68 "Расчеты по налогам и сборам", субсчет "Расчеты по налогу на прибыль" (п.17 ПБУ 18/02, Инструкция по применению Плана счетов).

Погашение этого отложенного налогового актива в данном случае производится в октябре.

В сентябре и октябре сумма признанного (погашенного) отложенного налогового актива корректирует сумму условного расхода по налогу на прибыль, под которым согласно п.20 ПБУ 18/02 понимается сумма налога на прибыль, определяемая исходя из бухгалтерской прибыли. В результате указанной корректировки определяется налог на прибыль для целей налогообложения, подлежащий уплате в бюджет, - текущий налог на прибыль (п.21 ПБУ 18/02).

-------------------------------

<*> При условии, что у организации отсутствуют иные рекламные расходы.

<**> Согласно пп."з" п.1 и п.4 ст.21 Закона РФ от 27.12.1991 N 2118-1 "Об основах налоговой системы в Российской Федерации" юридические лица, рекламирующие свою продукцию, уплачивают налог на рекламу по ставке, не превышающей 5% стоимости услуг по рекламе, в порядке, установленном решениями районных и городских представительных органов власти.

В соответствии с п.5 ст.21 названного Закона сумма налога относится на финансовые результаты деятельности организаций.

Для целей налогообложения прибыли начисленная сумма налога на рекламу на основании пп.1 п.1 ст.264 НК РФ относится к прочим расходам, связанным с производством и реализацией, которые являются косвенными расходами (ст.318 НК РФ).

Н.В.Чаплыгина

Центр исследований

проблем налогообложения

и бухгалтерского учета

15.08.2003

Организация розничной торговли, осуществляющая расчеты с покупателями посредством банковских пластиковых карт (с использованием электронных терминалов, связанных с процессинговым центром), участвует в дисконтной программе банка-эквайрера. Согласно условиям дисконтной программы банк-эквайрер размещает информацию о торговой организации на Интернет-сайте банка и в рекламных буклетах, а организация предоставляет покупателям - клиентам банка скидку в размере 5% от продажной стоимости товара при оплате товара пластиковой картой банка-эквайрера. В отчетном месяце картами банка-эквайрера покупатели оплатили приобретенные товары, продажная цена которых (без учета скидки составила 1 180 000 руб., в том числе НДС 180 000 руб. Денежные средства за проданные со скидкой товары (за вычетом суммы торговой уступки банку-эквайреру, которая составляет 2% от суммы расчетов) поступили на расчетный счет организации. Учет товаров ведется по продажным ценам, общая сумма торговой наценки на проданные товары составила 400 000 руб. Как отразить в учете торговой организации указанные операции?

При продаже товаров покупателям с оплатой по банковским картам организация торговли заключает договор с кредитной организацией, осуществляющей деятельность по проведению таких расчетов, - банком эквайрером. В договоре указываются порядок авторизации карт, обеспечение организации торговли необходимыми техническими средствами, условия расчетов за товары и др.

Порядок осуществления расчетов по операциям, совершаемым с использованием банковских карт, установлен Положением о порядке эмиссии кредитными организациями банковских карт и осуществления расчетов по операциям, совершаемым с их использованием, утвержденным ЦБ РФ 09.04.1998 N 23-П (далее - Положение N 23-П).

Участие торговой организации в дисконтной программе банка-эквайрера посредством предоставления скидок определенной категории покупателей (как элемент маркетинговой политики) способствует привлечению дополнительных покупателей в магазины и, соответственно, увеличению объема выручки от продажи товаров.

В бухгалтерском учете выручка от продажи товаров является для организации доходом от обычных видов деятельности (п.5 Положения по бухгалтерскому учету "Доходы организации" ПБУ 9/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 32н) и принимается к бухгалтерскому учету согласно п.6.1 ПБУ 9/99 в сумме, исчисленной в денежном выражении, равной величине поступления денежных средств и иного имущества и (или) величине дебиторской задолженности, определяемых исходя из цены, установленной договором. При этом величина поступления и (или) дебиторской задолженности определяется с учетом всех предоставленных организации согласно договору скидок (накидок) (п.6.5 ПБУ 9/99).

Таким образом, при продаже товара в рамках участия в дисконтной программе банка-эквайрера выручка от продажи этого товара признается в бухгалтерском учете организации с учетом предоставленной покупателю скидки.

В рассматриваемой ситуации учет товаров ведется организацией розничной торговли по продажным ценам.

В соответствии с Планом счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций и Инструкцией по его применению, утвержденными Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н, в организациях, осуществляющих розничную торговлю и ведущих учет товаров по продажным ценам, признание выручки от продажи товаров отражается по кредиту счета 90 "Продажи", субсчет 90-1 "Выручка", в корреспонденции в данном случае со счетом 57 "Переводы в пути" <*>. Одновременно в дебет счета 90 "Продажи", субсчет 90-2 "Себестоимость продаж", списывается учетная стоимость проданных товаров в корреспонденции со счетом 41 "Товары" и сторнируется сумма торговой наценки, относящаяся к проданным товарам (в корреспонденции со счетом 42 "Торговая наценка").

При этом, на наш взгляд, никаких дополнительных записей в бухгалтерском учете по корректировке ранее установленной торговой наценки на товар, проданный покупателю со скидкой, организация производить не должна, поскольку изменение самой учетной (продажной) цены данного товара в связи с предоставлением покупателю скидки не производится.

Зачисление на расчетный счет торговой организации денежных средств, поступивших за проданные товары (за минусом торговой уступки банку-эквайреру), отражается по дебету счета 51 "Расчетные счета" и кредиту счета 57.

В рассматриваемом случае из денежных средств, списанных со счетов покупателей и подлежащих перечислению на расчетный счет организации, банк-эквайрер удерживает торговую уступку - денежную сумму, уплачиваемую организацией торговли банку-эквайреру за расчеты по операциям с использованием банковской карты при реализации товара или услуги (разд.1 Положения N 23-П).

Расходы по оплате услуг банков являются для организации операционными расходами (п.11 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н).

Согласно Плану счетов бухгалтерского учета для обобщения информации о прочих доходах и расходах (операционных, внереализационных) отчетного периода, кроме чрезвычайных доходов и расходов, предназначен счет 91 "Прочие доходы и расходы". Расходы, связанные с оплатой услуг, оказываемых кредитными организациями, учитываются по дебету счета 91 "Прочие доходы и расходы", субсчет 91-2 "Прочие расходы", в корреспонденции со счетами учета расчетов, например счетом 60 "Расчеты с поставщиками и подрядчиками".

Для целей налогообложения выручка от продажи товаров в рамках дисконтной программы определяется в соответствии со ст.40 Налогового кодекса Российской Федерации, то есть исходя из цены товаров, указанной сторонами сделки, с учетом предоставленной скидки (п.1 ст.40 НК РФ).

Налоговые органы при осуществлении контроля за полнотой исчисления налогов вправе проверять правильность применения цен по сделкам лишь в следующих случаях:

1) между взаимозависимыми лицами;

2) по товарообменным (бартерным) операциям;

3) при совершении внешнеторговых сделок;

4) при отклонении более чем на 20 процентов в сторону повышения или в сторону понижения от уровня цен, применяемых налогоплательщиком по идентичным (однородным) товарам (работам, услугам) в пределах непродолжительного периода времени.

В рассматриваемой ситуации скидка в рамках дисконтной программы составляет 5%, следовательно, право у налоговых органов проверять правильность применения цен по рассматриваемым операциям отсутствует и выручка признается в целях налогообложения в той же сумме, которая отражена в бухгалтерском учете.

Для целей налогообложения прибыли расходы на оплату торговой уступки банку-эквайреру (как услуги банка, включенные в перечень банковских операций, установленный ст.5 Федерального закона от 02.12.1990 N 395-1 "О банках и банковской деятельности", и связанные с производством и реализацией) относятся к прочим расходам, связанным с производством и реализацией, на основании пп.25 п.1 ст.264 Налогового кодекса РФ, а также разъяснений, содержащихся в п.13 разд.5.4 "Прочие и внереализационные расходы" Методических рекомендаций по применению главы 25 "Налог на прибыль организаций" части второй Налогового кодекса Российской Федерации, утвержденных Приказом МНС России от 20.12.2002 N БГ-3-02/729.

Выручка от реализации товаров признается для целей налогообложения прибыли доходом от реализации (п.1 ст.249 НК РФ). При реализации покупных товаров налогоплательщик вправе уменьшить доходы от таких операций на стоимость приобретения данных товаров (пп.3 п.1 ст.268 НК РФ).

В данной схеме будем исходить из допущения, что стоимость приобретения реализованных товаров для целей налогообложения прибыли равна фактической себестоимости товаров по данным бухгалтерского учета, и при реализации товаров у организации не возникает постоянных и временных разниц, определяемых в порядке, установленном Положением по бухгалтерскому учету "Учет расчетов по налогу на прибыль" ПБУ 18/02, утвержденным Приказом Минфина России от 19.11.2002 N 114н.

При участии организации в дисконтной программе банка последний размещает информацию о данной организации на своем Интернет-сайте, а также в выпускаемых банком рекламных буклетах.

Такое размещение информации для организации, по сути, является рекламой, определение которой дано в ст.2 Федерального закона от 18.07.1995 N 108-ФЗ "О рекламе".

Согласно указанной статье рекламой является распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.

Согласно пп."з" п.1 ст.21 Закона РФ от 27.12.1991 N 2118-1 "Об основах налоговой системы в Российской Федерации" юридические и физические лица, рекламирующие свою продукцию, уплачивают налог на рекламу, который является местным налогом. Налог уплачивается по ставке, не превышающей 5% стоимости услуг по рекламе.

В то же время в рассматриваемой ситуации размещение на Интернет-сайте и в буклетах информации о торговой организации производится банком в рамках собственной рекламной акции. Таким образом, плательщиком налога на рекламу в данном случае, по нашему мнению, будет являться сам банк, привлекающий потенциальных клиентов реализуемой дисконтной программой.

-------------------------------

<*> Согласно Инструкции по применению Плана счетов денежные средства (выручка от продажи товаров организаций, осуществляющих торговую деятельность), внесенные в кассы кредитных организаций, сберегательные кассы или кассы почтовых отделений для зачисления на расчетный счет организации, но еще не зачисленные по назначению, учитываются на счете 57 "Переводы в пути". Данный счет можно использовать и для учета денежных средств, подлежащих получению от покупателей за проданные товары, оплата за которые производится по банковским пластиковым картам.

В рассматриваемой ситуации расчеты за товары, оплачиваемые по банковским картам, ведутся через электронный терминал, связанный с процессинговым центром. В таком случае данные электронного журнала, на основании которых согласно п.1 Положения N 23-П проводятся операции по счетам, открытым в кредитных организациях, поступают в процессинговый центр в момент совершения операции. Таким образом, организация розничной торговли может сразу отразить сумму выручки, подлежащую получению от покупателей за проданные товары, по кредиту счета 90, субсчет 90-1, и дебету счета 57 (минуя счет 62 "Расчеты с покупателями и заказчиками").

<**> Согласно п.5.1 Положения N 23-П операции с использованием банковских карт предусматривают обязательное составление следующих документов на бумажном носителе (слип, квитанция электронного терминала) и/или в электронной форме (документ из электронного журнала терминала или банкомата), а также иных документов (квитанция банкомата и пр.), предусмотренных банковскими правилами и/или договорами, заключенными между участниками расчетов.

При этом слип/квитанция электронного терминала, составленный(ая) на предприятии торговли (услуг) с использованием банковской карты, должен(на) содержать обязательные реквизиты, предусмотренные п.5.3 Положения N 23-П.

На предприятии торговли (услуг), оборудованном электронным терминалом, составляется документ в электронной форме о совершенной операции в электронном журнале электронного терминала и составляются квитанции терминала в количестве экземпляров, необходимом для всех участвующих в расчетах сторон (п.5.10 Положения N 23-П).

Правила документального оформления операций при расчете с покупателями посредством банковских пластиковых карт установлены также п.2.2.5 Методических рекомендаций по учету и оформлению операции приема, хранения и отпуска товаров в организациях торговли, утвержденных Письмом Роскомторга от 10.07.1996 N 1-794/32-5.

<***> Согласно пп.1 п.1 ст.146 НК РФ операции по реализации товаров на территории Российской Федерации признаются объектом налогообложения по НДС. Налоговая база при реализации товаров определяется в порядке, установленном п.1 ст.154 НК РФ.

Ю.С.Орлова

Консультационно-аналитический

центр по бухгалтерскому учету

и налогообложению

29.07.2004

"Московский налоговый курьер", N 5, 2004

Вопрос: Являются ли объектом обложения налогом на рекламу затраты музея на типографские услуги и расходы на публикации музейных каталогов, буклетов, а также на публикацию информации о музее в справочнике "Художественная Москва"?

Ответ:

УПРАВЛЕНИЕ МИНИСТЕРСТВА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

ПО НАЛОГАМ И СБОРАМ ПО Г. МОСКВЕ

ПИСЬМО

от 15 декабря 2003 г. N 23-10/4/69783

В соответствии с Федеральным законом от 18.07.1995 N 108-ФЗ "О рекламе" реклама - это распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.

Таким образом, размещение в помещении музея музейных каталогов (путеводителей), в которых представлена информация об экспонатах и художественных ценностях, находящихся в музее, и буклетов с информацией о выставках художественных ценностей с краткой аннотацией о выставляемых произведениях искусства и культуры не может рассматриваться как рекламная акция.

Учитывая изложенное, расходы музея, связанные с изготовлением и публикацией музейных каталогов (путеводителей), буклетов о выставках художественных ценностей, не могут быть отнесены к рекламным расходам.

Что касается опубликования информации, рекламирующей деятельность музея, в справочнике "Художественная Москва" и иных справочниках, то она является рекламной информацией и подлежит обложению налогом на рекламу.

Заместитель

руководителя Управления

советник налоговой службы РФ

I ранга

А.А.Глинкин

Вопрос: В каких случаях в целях налогообложения прибыли признаются как расходы на рекламу затраты организации оптово-розничной торговли на приобретение (в том числе покупная стоимость имущества) и распространение буклетов-мэйлингов с фотографиями предлагаемых товаров, их ценами, описанием систем скидок и подарков, содержащих бланки заказов и конверты с номером абонентского ящика организации-продавца, распространяемых двумя способами: путем адресной почтовой рассылки по базе данных постоянных клиентов и путем размещения в печатных изданиях посредством вложения между их страницами?

Учитываются ли при этом для целей исчисления налога на прибыль расходы из числа вышеперечисленных, не признанные в качестве рекламных?

Ответ: Согласно п.1 ст.252 Налогового кодекса Российской Федерации (далее - Кодекс) налогоплательщик уменьшает полученные доходы на сумму произведенных расходов (за исключением расходов, указанных в ст.270 Кодекса).

Как следует из смысла ст.252 Кодекса, для того чтобы расходы могли быть учтены для целей исчисления налоговой базы по налогу на прибыль, должны быть выполнены, как минимум, три условия, в том числе расходы должны быть связаны с деятельностью, направленной на получение дохода.

В соответствии с пп.28 п.1 ст.264 Кодекса к прочим расходам, связанным с производством и реализацией, относятся расходы на рекламу производимых (приобретенных) и (или) реализуемых товаров (работ, услуг), деятельности налогоплательщика, товарного знака и знака обслуживания, включая участие в выставках, ярмарках, с учетом положений п.4 данной статьи.

Абзацами 2 - 4 п.4 ст.264 Кодекса предусмотрено, что к расходам организации на рекламу в целях гл.25 Кодекса относятся:

расходы на рекламные мероприятия через средства массовой информации (в том числе объявления в печати, передача по радио и телевидению) и телекоммуникационные сети;

расходы на световую и иную наружную рекламу, включая изготовление рекламных стендов и рекламных щитов;

расходы на участие в выставках, ярмарках, экспозициях, на оформление витрин, выставок-продаж, комнат образцов и демонстрационных залов, на изготовление рекламных брошюр и каталогов, содержащих информацию о работах и услугах, выполняемых и оказываемых организацией, на уценку товаров, полностью или частично потерявших свои первоначальные качества при экспонировании.

При этом предусмотренный абз.2 - 4 п.4 ст.264 Кодекса перечень расходов на рекламу, учитываемых для целей налогообложения в размере фактических (ненормируемых) расходов, закрыт и расширению не подлежит.

Расходы налогоплательщика на приобретение (изготовление) призов, вручаемых победителям розыгрышей таких призов во время проведения массовых рекламных кампаний, а также расходы на иные виды рекламы, не указанные в абз.2 - 4 п.4 ст.264 Кодекса (относящиеся на основании ст.11 Кодекса к таковым в соответствии с Федеральным законом от 18.07.1995 N 108-ФЗ (далее - Закон N 108-ФЗ) и отвечающие требованиям ст.252 Кодекса), осуществленные им в течение отчетного (налогового) периода, для целей налогообложения признаются нормируемыми и учитываются в размере, не превышающем 1% выручки, определяемой в соответствии со ст.249 Кодекса.

Институты, понятия и термины гражданского, семейного и других отраслей законодательства Российской Федерации, используемые в Кодексе, применяются в том значении, в каком они используются в этих отраслях законодательства, если иное не предусмотрено Кодексом (п.1 ст.11 Кодекса).

Статьей 2 Закона 108-ФЗ определено понятие реклама: "реклама - это распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний".

В соответствии с п.2 ст.15 Закона N 108-ФЗ распространение рекламной информации на почтовых отправлениях осуществляется только с разрешения федерального органа исполнительной власти, в компетенцию которого входят вопросы почтовой связи. Порядок выдачи разрешений и размер взимаемой за это платы определяются указанным органом.

Учитывая, что ст.2 Закона N 108-ФЗ установлено, что рекламная информация должна быть предназначена для неопределенного круга лиц, затраты организации розничной торговли на приобретение и почтовую рассылку буклетов-мэйлингов с фотографиями предлагаемых товаров, ценами, описанием систем скидок и подарков, содержащих бланки заказов и конверты с номером абонентского ящика организации-продавца, находящихся в адресных письмах, направляемых конкретным физическим лицам из заранее определенного круга постоянных покупателей (клиентов), не могут быть классифицированы как расходы на рекламу.

В случае, когда указанная торговая организация несет расходы, связанные с приобретением (в том числе покупная стоимость имущества) и адресной почтовой рассылкой буклетов-мэйлингов, содержащих информацию об образцах, номенклатуре и цене предлагаемых к продаже товаров, заранее определенным потенциальным покупателям (физическим лицам), и при этом к буклетам-мэйлингам прилагаются типовые бланки заказа с информацией об условиях продажи товара, то данные расходы можно классифицировать как индивидуальную оферту по ст.435 Гражданского кодекса Российской Федерации.

В целях налогообложения прибыли вышеуказанные расходы учитываются как прочие расходы по производству и реализации, как расходы, связанные с деятельностью, направленной на получение доходов, в периоде фактического заключения в результате направления информационных материалов договоров розничной купли-продажи товаров по образцам.

По ст.493 ГК РФ, если иное не предусмотрено законом или договором розничной купли-продажи, в том числе условиями формуляров или иных стандартных форм, к которым присоединяется покупатель (ст.428 ГК РФ), договор розничной купли-продажи считается заключенным в надлежащей форме с момента выдачи продавцом покупателю кассового или товарного чека или иного документа, подтверждающего оплату товара.

В случае, когда указанная оптово-розничная организация несет расходы, связанные с приобретением (в том числе покупная стоимость имущества) и распространением аналогичных вышеописанным буклетов-мэйлингов посредством вложения между страницами печатных изданий, данные расходы подлежат отнесению к нормируемым расходам на рекламу в размере, не превышающем 1% выручки, определяемой в соответствии со ст.249 Кодекса.

Согласно Инструкции по заполнению Декларации по налогу на прибыль организаций (утв. Приказом МНС России от 29.12.2001 N БГ-3-02/585) указанные расходы отражаются при заполнении налоговой декларации в составе прочих расходов, связанных с производством и реализацией.

Г.Ч.Парфенова

Советник налоговой службы РФ

III ранга

28.05.2004
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