ОРГАНИЗАЦИЯ И ТЕХНОЛОГИИ

БИЗНЕС-ОБУЧЕНИЯ

Самостоятельная работа
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	1
	Покупатель никогда не покупает товар, он всегда покупает ценность данного товара. 


	Лекция№1
Стр.32

	2
	Развитие-это и есть увеличение способностей.
	Лекция №1

Стр.34

	3
	В ошибке нет ничего страшного, если она не повторяется дважды. Ошибка даже полезна и желательна, так как из нее можно извлечь урок.


	Лекция№2
Стр.7

	4
	Отучите себя критиковать своих конкурентов, научитесь ≪вынюхивать≫ все хорошее, что есть у них.
	Лекция№2

Стр.27

	5
	Чтобы быть миллионером, нужно обладать способностью, так тратить деньги, чтобы их становилось все больше и больше.

	Лекция№3
Стр.7

	6
	Состояния успеха следует опасаться сильнее любого кризисного состояния. 


	Лекция№3
Стр.17

	7
	Преуспевающий человек решает задачи до того, как они превратятся в проблемы, а неудачник начинает решать свои проблемы, когда жизнь от них становится невыносимой.


	Лекция№4
Стр.5

	8
	Самый лучший способ убить бизнес — сделать отличную рекламу плохому товару!


	Лекция№4
Стр.26

	9
	Опыт бизнеса показывает: если не выделишь себя из толпы конкурентов, то твой бизнес умрет.


	Лекция№4
Стр.26

	10
	Стройте деятельность компании вокруг интересов потребителя и не пытайтесь выстроить потребителей вокруг своих интересов.


	Лекция№4
Стр.33

	11
	Когда Вы негативно отзываетесь о каком-то человеке или организации, то ваши слова больше говорят о Вас самих, чем о том, о ком Вы говорите. 


	Лекция№4
Стр.39

	12
	Со словами можно делать все, что угодно, но и они могут поступать с тобой, как хотят.


	Лекция№4
Стр.39

	13
	Реклама должна подчеркивать выгоды, которые получает покупатель, а не описывать свойства товара.


	Лекция№4
Стр.40

	14
	Когда Вы даете рекламу, то она должна говорить не о Вас, а о вашем потребителе!


	Лекция№4
Стр.40

	15
	Нет никакого смысла давать рекламу, если она не «управляет отношением клиента к Вам» так, как Вам это нужно.


	Лекция№5
Стр.44

	16
	Способностям не обучают. Их формируют с помощью интеллектуального онтогенеза.


	Лекция№5
Стр.7

	17
	Миллиардеры работают каждый день минимум по десять часов в сутки. При этом подавляющая часть их работы состоит в том, чтобы менять самого себя. Менять самого себя по десять часов в сутки — очень сложно.


	Лекция№5
Стр.10

	18
	Сервис — это любезное обслуживание клиента.


	Лекция№5
Стр.12

	19
	Знания — это самая ценная информация. Потому что новые знания можно превратить в новое богатство.


	Лекция№5
Стр.24

	20
	Знанием является только та информация, которая имеет форму фрактала в виде пирамиды. Чем больше граней у пирамиды, тем выше ее ценность.


	Лекция№5
Стр.26

	21
	Настоящие знания — это алгоритм выхода на цель.


	Лекция№5
Стр.27

	22 
	Клиенту нужно предлагать не самое лучшее, а то, что клиент считает самым лучшим.


	Лекция№5
Стр.30

	23
	Любая ценность всегда может быть конвертирована в деньги, при условии, что она настоящая, а не мнимая.


	Лекция№5
Стр.30

	24
	Личный профессиональный капитал человека — это комплекс его профессиональных способностей. Хочешь увеличить личный капитал — измени свои способности!


	Лекция№5
Стр.32

	25
	Любая проблема — это задача, но не всякая задача — проблема.


	Лекция№5
Стр. 36

	26
	Хочешь заполучить кошелек покупателя — заполучи сначала его расположение.


	Лекция№5
Стр.45

	27
	У бизнеса всегда два пути: он или каждый день эволюционирует, или умирает.


	Лекция №5
Стр. 43


