1.       Если у вас появилась идея, то первое, что 
с ней надо сделать, это:
а)  записать ее, причем как можно более 
четко и ясно;
б)  записать ее, пусть даже бессвязно;
в)  сделать пробный макет, если речь идет 
о   продукте,   причем   не   обязательно 
идеальный.
2.       Джон  Хейс  тщательно   продумал  систему 
управления   магазином,   свел   ее   к   серии 
стандартных   процедур   и   заработал   20 
миллионов долларов, что было на тот мо-
мент   рекордом   в   кондитерском   деле, 
когда:
а)  нанял талантливых и ответственных со-
трудников;
б)  лишился зрения;
в)  получил крупный государственный за-
каз.
3.       Различные   мелкие   предметы,   такие   как 
пробки, иголки, лезвия для бритья и т.д., 
выгодно   производить   в   первую   очередь 
потому, что они:
а)  стоят относительно дешево;
б)  быстро расходуются;
в)  необходимы, т.е. удовлетворяют реаль-
но существующую в обществе потреб-
ность.
4.       Среди  перечисленных  ниже утверждений 
укажите верное:
а)  ваши шансы найти перспективную биз-
нес-идею   напрямую   зависят   от   того, 
где вы живете;
б)  ваши шансы найти перспективную биз-
нес-идею   напрямую   зависят   от   того, 
какое у вас образование;
в)  число необходимых обществу изобре-
тений бесконечно.
5.       Одним    из    достоинств   руководителей 
успешных   компаний,   таких,   например, 
как   Колман  Моклер   и  Ингвар  Кампрад, 
является:
а)  способность   посвящать   работе   все 
свое время;
б)  способность  окружать  себя «правиль-
ными» людьми;
в)  твердая уверенность в себе.
6.       Чарльз Кеттеринг разбогател, потому что:
а)  был выдающимся изобретателем;
б)  изобрел гидроусилитель руля, который 
значительно   облегчил   управление   ав-
томобилем (это особенно было важно 
для женщин);
в)  изобрел автомобильный стартер и тем 
самым удовлетворил существовавшую 
в обществе потребность.
7.       Среди  перечисленных  ниже утверждений 
укажите неверное:
а)  депрессия   часто   является   причиной 
успеха;
б)  депрессия ведет только к неудачам;
в)  когда человек испытал провал и упал 
на самое дно, у него уже нет другого 
пути, кроме пути вверх.
8.       Если у вас появилась идея, то на третьем 
этапе работы с ней вы должны:
а)  провести опрос своих родных и близ-
ких   о   том,   что   они   думают   об   этой 
идее;
б)  провести опрос потенциальных потре-
бителей о том, что они думают об этой 
идее,   причем   нежелательно   опраши-
вать своих родных и близких;
в)  сделать пробный макет и только потом 
решить, будет ли ваша идея иметь ши-
рокое практическое применение.
9.       Смысл рассказа Эзопа про прутья приме-
нительно   к   бизнесу   заключается   в   том, 
что:
а)  большую проблему надо разделить на 
составляющие   части   и   решить   их   по 
отдельности;
б)  решить   сразу   несколько   проблем   не-
возможно;
в)  множество проблем  требует  одновре-
менного участия множества людей в их 
решении.
10.     Среди перечисленных ниже утверждений 
укажите верное:
а)  если человек знает, что его бизнес-и-
дея опережает свое время, то не надо 
ждать, пока время само догонит ее;
б)  если   человек  хочет   разбогатеть   сего-
дня,   он   должен   удовлетворять   только 
сегодняшние потребности;
в)  если   человек  хочет   разбогатеть   сего-
дня, он должен предусмотрительно на-
чать   удовлетворять   завтрашние   по-
требности.
11.     С позиции Джека Траута:
а)  очень важно первым появиться на рын-
ке;
б)  куда   проще   убедить   человека   в   пре-
восходстве вашего товара над продук-
том-первопроходцем,   чем   проникнуть 
в его сознание первым;
в)  появление на рынке первым принесет 
вам ощутимую пользу даже в том слу-
чае, если вы не сможете быстро завое-
вать значительную часть потребителей.
12.     Выражение   «снять   сливки»   в   бизнесе 
означает:
а)  войти  в доверие  к богатым покупате-
лям;
б)  первым   удовлетворить   какую-то   по-
требность богатых людей и в результа-
те заработать на этом больше всех;
в)  первым   удовлетворить   какую-то   по-
требность   и   в   результате   заработать 
на этом больше всех.
13.     Среди  перечисленных  ниже утверждений 
выберите верное:
а)  надо прилагать серьезные усилия, что-
бы   приобрести   деньги,   потому   что   с 
ними вы можете принести больше до-
бра, чем без них;
б)  чтобы   быть   порядочным   человеком, 
надо обязательно оставаться бедным;
в)  счастье и богатство — вещи несовме-
стимые.
14.     По   совету   Евгения   Бутмана,   президента 
компании «Apple IMC»:
а)  в бизнесе надо быть осторожным и по-
сле   каждого   шага   вперед   делать   шаг 
назад;
б)  надо всегда прибавлять темп на самых 
трудных участках;
в)  в  условиях  кризиса  компания  должна 
сбросить   с   себя   как   можно   больше 
обязательств.
15.     Молодой человек решил заняться рознич-
ной    продажей    бытовых   фильтров   для 
очистки воды. Причем фильтров качествен-
ных, и следовательно, дорогих. Можно ли в 
данном случае сказать, что его идея являет-
ся очень перспективной как с точки зрения 
прибыльности, так и с точки зрения «живу-
чести» при любых экономических условиях?
а)  Однозначно   «да»,   потому   что   она 
удовлетворяет потребности 1-го уров-
ня пирамиды Маслоу.
б)  Вряд ли, потому что она удовлетворяет 
скорее потребности 2-го уровня пира-
миды Маслоу.
в)  Однозначно   «нет»,   потому   что   она 
удовлетворяет потребности 3-го уров-
ня пирамиды Маслоу.
16.     Разбогатеть, воплощая в жизнь свои идеи:
а)  вы не сможете, если попытаетесь сде-
лать это в сотрудничестве со своим ра-
ботодателем;
б)  вы не сможете, если не оставите свою 
основную работу;
в)  вы   сможете   во   всех   перечисленных 
выше случаях.
17.     Застежка-молния   прочно   вошла   в   наш 
быт главным образом благодаря:
а)  упорству полковника Люиса Уолкера;
б)  изобретательскому   таланту   Уиткомба 
Джадсона;
в)  изобретательскому     таланту     Люиса 
Уолкера;
18.     Среди перечисленных ниже утверждений 
выберите неверное:
а)  половина   тревог   в   мире   вызвана   по-
пытками людей принять решения сразу 
после   того,   как   они   получили   всю 
необходимую для этого информацию;
б)  человек   сам   знает   ответ   на   свой   во-
прос в 80% случаев;
в)  вместо того чтобы постоянно нагнетать 
страхи вокруг проблемы, надо собрать 
и     проанализировать     необходимые 
факты по данному вопросу.
19.     Если у  вас  появилась идея, то на втором 
этапе работы с ней вы должны:
а)  провести опрос своих родных и близ-
ких   о   том,   что   они   думают   об   этой 
идее;
б)  сделать пробный макет, не обязатель-
но идеальный;
в)  сделать   идеальный   макет,   так   как 
стремление к безупречному совершен-
ству ведет, в конечном счете, к прочно-
му успеху.
20.     Примеры с изобретением кофе без кофе-
ина   и   нити  накаливания  для   электриче-
ской  лампы не свидетельствуют  в пользу 
того, что:
а)  удача приходит к человеку чаще всего 
тогда, когда он уже захвачен сильным 
желанием начать новое дело;
б)  человек   непременно   приобретет   чув-
ство надежности, если будет зависеть 
от удачи и проведет всю свою жизнь в 
ее ожидании;
в)  удача улыбается настойчивым.
21.     Среди  перечисленных ниже утверждений 
укажите верное:
а)  неудачи   —   это   неизбежный   элемент 
роста;
б)  реальным достижением в научных ис-
следованиях можно считать лишь 10% 
успеха;
в)  труд изобретателей на 95% состоит из 
неудач.
22.     Так называемая техника «быстрого стар-
та» в бизнесе подразумевает, что:
а)  не надо сидеть и мучительно размыш-
лять, с чего начать то или иное дело, 
надо просто начинать с того, в чем че-
ловек уверен;
б)  как только человек тщательно продумал 
все   детали   проекта,   надо   немедленно 
приступать к его реализации;
в)  перспективными идеи оказываются то-
гда,   когда   их   удается   реализовать   с 
первого раза.
23.     Чтобы выходить на рынок со своим про-
дуктом:
а)  вы   должны   довести   его   до   такого   же 
уровня качества, как и у аналогичных 
продуктов;
б)  вы должны довести его до уровня каче-
ства,   который   чуть   ниже  аналогичных 
продуктов конкурентов, чтобы не при-
влекать к себе их внимание;
в)  вы должны довести его до такого уров-
ня,   чтобы   потребители   предпочли   его 
тем, которыми уже пользуются.
24.     При проведении так называемого «слепо-
го»   теста   новый   продукт   можно   считать 
успешным, если он понравится:
а)  не   более   51%   опрошенных   потреби-
телей;
б)  51-60% опрошенных потребителей;
в)не менее 51% опрошенных потребителей.
25.     Слово «кризис» в переводе с китайского 
языка означает, что в такое время чело-
век должен:
а)  «осознать опасность и мудро ее пере-
ждать»;
б)  «осознать   опасность   и   не   упустить 
свой шанс»;
в)  «осознать   опасность   и   пойти   за   тем, 
кому удастся ее избежать».
26.     Человек  способен находить  потребности 
и удовлетворять их:
а)  только в возрасте от 20 до 30 лет;
б)  только в возрасте от 20 до 50 лет;
в)  в любом возрасте, так как возраст не 
играет решающей роли в процессе со-
здания богатства.
27.     Одна из методик работы Ричарда Брэнсо-
на предполагает, что:
а)  вам   следует   всегда   носить   с   собой 
блокнот   (или   что-то   ему   подобное)   и 
делать в нем свои заметки;
б)  вы должны постоянно фиксировать все 
свои   мысли   по   поводу   новых   идей   и 
при этом сразу же тщательно их редак-
тировать;
в)  вам надо научиться не терять времени 
на   подготовку,   а   сразу   приступать   к 
реализации проекта.
28.     Успешное   развитие   компании   «Gloria 
Jeans»   стало   возможным   главным   об-
разом благодаря:
а)  инвестициям «Европейского банка ре-
конструкции и развития»;
б)  мечте и упорному труду ее основателя 
Владимира Мельникова;
в)  помощи со стороны журнала «Forbes», 
который   включил   ее   в   сто   золотых 
брендов России.
29.     По мнению Джека Траута:
а)  идея,   опережающая   время   и   требую-
щая   серьезного   изменения   привычек 
потребителей,   всегда   стоит   больших 
затрат на ее реализацию;
б)  потребители любят «вносить корректи-
вы» в свое сознание;
в)  потребители не любят менять свои при-
вычки   и   часто   делают   это   с   большой 
неохотой.
30.     У   Кинга  Жиллетта  родилась   идея,   имев-
шая   большую   рыночную   ценность,   в   тот 
момент, когда:
а)  он   сам   лично   почувствовал   потреб-
ность,   существующую   у   большинства 
других мужчин;
б)  он           пристально           разглядывал 
крышку-«корону»;
в)  у него появилось сильное желание раз-
богатеть.
31.     Компания  «Ford»   уступила   в   1927   году 
пальму первенства по продажам автомо-
билей компании «Chevrolet» главным об-
разом вследствие того, что:
а)  Генри   Форд   не   хотел   совершенство-
вать свое детище;
б)  автомобили «Chevrolet» красили в «ре-
волюционный» на тот момент красный 
цвет;
в)  в этом году Форд долгое время путе-
шествовал, и его компания на несколь-
ко месяцев осталась без должного ру-
ководства.
32.     Если проводить опрос потенциальных по-
купателей   по   поводу   нового   продукта   и 
дать им его в качестве наглядного образ-
ца, то:
а)  это можно считать самым лучшим мар-
кетинговым ходом;
б)  следует   учесть,   что   их   мнение   может 
быть   субъективно,   т.к.   им   доставили 
продукт прямо в руки, да еще и бес-
платно;
в)  важно иметь в виду, что он им, скорее 
всего, не понравится.
33.     Главное, что надо для преуспевания в жиз-
ни, это:
а)  точно знать, что необходимо людям, и 
иметь возможность дать им это;
б)  иметь большой стартовый капитал;
в)  иметь влиятельных знакомых.
34.     Анри   Нестле   изобрел   сухое   молоко   для 
детей и вырастил на этом свой преуспева-
ющий бизнес, когда:
а)  в   стране   разразился   животноводче-
ский  кризис,  и на  рынке практически 
не стало натурального молока;
б)  некоторые     производители     начали 
выпускать так называемую «молочную 
муку» для детей, и Нестле увидел буду-
щее в этом продукте, если его немного 
усовершенствовать;
в)  его жена Клементин обратила внима-
ние на то, что у некоторых матерей на 
их   фабрике   не   хватало   молока,   и 
рассказала об этом мужу.
35.     Пример   Андрея   Рогачева,   совладельца 
«Х5 Retail Group», говорит о том, что:
а)  технические   способности   человека   — 
это его золотой запас;
б)  пробные  продажи  —  это  основа  роз-
ничного бизнеса;
в)  никогда не следует сдаваться.
36.     Братья Стауферы основали свой прибыль-
ный  ресторанный  бизнес после того, как 
поняли, что:
а)  основу ресторана составляет не столь-
ко   отменная   кухня,   сколько   профес-
сионализм официантов;
б)  чем дешевле еда, тем большее на нее 
спрос;
в)  люди   хотят   не   просто   поесть   —   им 
необходимо почувствовать  себя в  ре-
сторане как дома.
37.     К  методам  проверки нового продукта не 
относят:
а)  «слепую» проверку;
б)  АВС-анализ;
в)  одноразовую   проверку   одного   про-
дукта.
38.     Первым ввел систему градации отелей по 
«звездному» типу:
а)  Уиллард Марриотт;
б)  Конрад Хилтон;
в)  Рольф Йенсен.
39.     Пример Хелен Келлер говорит нам о том, 
что:
а)  никакие   наши   недостатки   никогда   не 
должны нас останавливать;
б)  успеха достигают чаще всего люди, вы-
дающиеся во всех отношениях;
в)  женщины более успешны в бизнесе.
40.     Продолжите высказывание Рика Уоррена: 
«Обычно мы устаем и лишаемся сил не от  
чрезмерного количества работы, а от
а)  чрезмерного     количества     начальни-
ков»;
б)  ее бесконечности»;
в)  ее бессмысленности».
41.     Так   называемый   закон   Паккарда   звучит 
следующим образом: «Ни одна компания  
не может наращивать свои продажи  бы-
стрее, чем растет
а)  ее рынок»;
б)  уровень ее производства»;
в)  ее   способность   нанимать   нужных   ей  
людей».
42.     Чтобы найти и успешно реализовать биз-
нес-идею, надо:
а)  жить в большом городе;
б)  жить в небольшом городе;
в)  думать не о месте, а о том, как найти 
всеобщую потребность.
43.     Уильям  Колгейт  начал   свой   преуспеваю-
щий бизнес тогда, когда:
а)  первым изобрел зубную пасту с фто-
ром;
б)  первым изобрел зубную щетку;
в)  обратил внимание на то, что 75% мы-
ла производилось в домашних услови-
ях, и оно было не очень приятным.
44.     Этот человек однажды разбил в рестора-
не стакан, вынужденно заплатил за него и 
через некоторое время изобрел пластико-
вую посуду. В данном случае речь идет
а)  об Уильяме Дарте;
б)  об Уильяме Мейсоне;
в)  о Максе Флейшмане.
45.     Какая часть всех усилий, затраченных на 
изготовление     рекламного     объявления, 
идет   на   то,   чтобы   сделать   его   истинным 
символом рекламируемого товара?
а)  всего 5%;
б)  всего 10%;
в)  как правило, 50%.
46.     Лучшим изобретением своей страны в XX 
веке японцы назвали:
а)  цветное телевидение;
б)  быстрозавариваемую лапшу;
в)  аудиоплейер «Walkman».
47.     Из  случая  с   изобретением   прибора   для 
голосования Томас Эдисон извлек урок о 
том, что:
а)  никогда не стоит вкладывать в проекты 
много денег;
б)  следует изобретать только то, что нуж-
но большинству людей;
в)  никогда не стоит связываться с госчи-
новниками.
48.     Продолжите высказывание Конрада Хил-
тона: «Если вы хотите строить большие ко-
рабли, то
а)  делайте это там, где глубокая вода»;
б)  делайте их из больших досок»;
в)  нанимайте хороших мастеров».
49.     Доктор Людвиг Роселиус изобрел:
а)  кофе без кофеина;
б)  сухое детское молоко для Анри Нестле;
в)  детскую присыпку.
50.     Продолжите   высказывание   Владимира 
Борисова: «Идеи — это то, что не замети-
ли другие
а)  из-за своей невнимательности»;
б)  когда проходили мимо урны»;
в)  но что невозможно было не заметить».

